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Libri di testo scolastici e consumatori
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Per ’acquisto di testi scolastici,
si rivolge principalmente a:

scambio con
altri studenti
7%

mercato
dell’usato
12%

librerie di
prossimita
37%

supermercato
/ipermercato
19%

25%

Valori espressi in %

Tutti i diritti riservati 2
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Quale e la sua priorita
nella scelta del fornitore?

il servizio
37%

il prezzo
63%

Valori espressi in %

Tutti i diritti riservati 3
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Come giudica nell’insieme, o
I’organizzazione del mercato editoriale
dei testi scolastici?

non saprei
17%

soddisfacente,
non riscontro
particolari
disservizi e
ritardi
44%
insoddisfacente,
ogni anno si
riscontrano
ritardi e
disservizi
39%

Valori espressi in %

Tutti i diritti riservati 4
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Quale é invece, la sua valutazione
sulla quallta dei libri di testo scolastici
proposti?

non saprei
10%

insufficiente/gravemente
insufficiente
8%

otima/buona
42%

sufficiente
40%

Valori espressi in %

Tutti i diritti riservati 5
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Secondo lei, ’utilizzo del libro di testo e
molo, abbastanza, poco o per niente valido?

non saprei molto
per niente_ 8% 12%
3%

poco
25%

abbastanza
52%

Valori espressi in %

Tutti i diritti riservati 6
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Quale delle seguenti iniziative pubbliche
sui testi scolastici riterrebbe indispensabile?

non ritengo  non saprei

indispensabile 9%
nessuna
iniziativa
9%

un bonus
statale che
faciliti l'accesso
a queste spese

N 53%
una revisione

della struttura
dei testi
29%

Valori espressi in %

Tutti i diritti riservati 7
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BR
CARTOLIBRAI S= =" “There is nothing so stable as change” \.l
‘ Bob Dylan \\‘s

Valori, comportamenti, gusti, consumi e scelte politiche. Leggerli e anticiparli é la nostra missione.

Fondata a Trieste nel 1981, SWG progetta e realizza ricerche di mercato, di opinione, istituzionali, studi di settore e |
osservatori, analizzando e integrando i trend e le dinamiche del mercato, della politica e della societa.
SWG supporta i propri clienti nel prendere le decisioni strategiche, di comunicazione e di marketing, attraverso la rilevazione,
la comprensione e 'interpretazione del pensiero e dei comportamenti dell’'opinione pubblica e degli stakeholder, alla luce
delle dinamiche degli scenari sociali, politici ed economici, utilizzando metodologie affidabili e innovative.

AFFIDABILITA, 40 ANNI DI ESPERIENZA SUL MERCATO E MANAGERIALITA

INNOVAZIONE, DEGLI STRUMENTI, DEI PROCESSI E DEI CONTENUTI

CURA ARTIGIANALE, PERSONALIZZAZIONE DELL'OFFERTA E CENTRALITA DELLINTERPRETAZIONE
DATI, MOLTEPLICITA DELLE FONTI E FIELDWORK PROPRIETARIO

ALGORITMI, SOLUZIONI AFFIDABILI E SCALABILI

PERSONE, ETICA PROFESSIONALE E RIGORE METODOLOGICO

SWG e membro di ASSIRM, ASSEPRIM, MSPA e ESOMAR. Sistema di gestione certificato ai sensi della norma UNI EN I1SO
9001:2015. Privacy Policy adeguata al GDPR.
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